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RESUMO

Este projeto teve inicio em novembro de 2019, e tem como foco a continuidade ao
trabalho proposto em 2018, apresentando como pesquisa 0s principais métodos para
praticar metas de melhoria na utilizacdo das ferramentas do ambiente audio visual da
WebTV, focando na criagdo de videos e divulgacbes do material.
Com o intuito de impulsionar o interesse do publico alvo ao procurar informagdes
referentes aos temas trabalhados, além de reforgar e servir a quantidade de material,
voltado também em levar informac@es construtivas para diferentes pessoas. Tendo como
base uma metodologia de engajamento com contelido mais compreensivos. O presente
objetivo, visa utilizar de ferramentas que impulsionam a visualizacdo e disseminacao de
contetido, desenvolvendo novos formatos de apresentacdo dos dados do setor, assim
como o layout de vinhetas com insercdo de elementos que buscam atrair uma maior
atencao.

Esta proposta, j& foi colocada em execucdo de forma parcial, e seus resultados iniciais,
sdo consideradamente positivos, como o0 aumento de pessoas que buscam por tais
informacgdes, e com as metas futuras da soma de uma ampla comunicacdo e
desmistificacdo dos dados para a sociedade.

Desta forma, seguimos para integracdo de diversos temas relacionados a fenémenos
meteoroldgicos, tempo e clima, contribuindo para a extensdo de aprendizagem e
conhecimento, assim como a divulgacdo dessas informac6es, despertando o interesse
sobre a expansdo do conhecimento de forma interativa.

Palavras-chave: Tempo. Clima. Difuséo.
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1 INTRODUCAO

O processo de divulgacdo, de toda e qualquer informac&o, passa por inimeras etapas, para
que chegue da maneira mais consistente e precisa, sem a perda de nenhum dos dados, que
fazem parte da composicdo. Em estudos de maior complexidade, como por exemplo a
meteorologia, a linguagem e termologia, utilizadas para a explicacdo de tais assuntos,
muitas as vezes tornam-se de dificil compreensdo para pessoas fora do nicho de tal
ciéncia.

Para facilitar e abranger a prestagéo de servigos, foi proposta uma remodelacéo na forma
de apresentacdo e disseminacdo dos materiais, sem a modificacdo da importancia ou
termologia, mas tendo como foco maior exposi¢do, em um formato claro e pontual, nas

paginas de redes sdcias e plataformas de contetdo digital.

O projeto tem como base, estruturas atuais de cominacéo atraves da tecnologia, e qual a
correspondéncia de tal mecanismo com estudos de tempo, clima e afins. Com ferramentas
de mensuracdo de acessos disponibilizados pelas paginas, novos conteudos foram

elaborados e modificados de acordo com os feedbacks recebidos.

A importancia de tal proposta intensifica, a relevancia da distribuicdo do conhecimento
para uma maior difusdo e entendimento para a populacao e até mesmo a incorporacao de

tais temas ao cotidiano.



2 REVISAO DE LITERARURA

Para o respaldo do estudo, € necessario estabelecer pontos e linhas delimitadoras, a partir
do entrelagamento entre o proposito aqui citado, artigos e autores que conduzam para a
real perspectiva, sobre as plataformas digitais, e todo o processo do material, desde o
momento que ele é divulgado na internet, passando pelo processo de acesso, e 0 himero

de visualizagGes.

2.1 A IMPORTANCIA DA DIVULGACAO DA METEOROLOGIA

A meteorologia pode ser entendida como uma ciéncia de grande aplicabilidade pela
sociedade, anteriormente utilizada apenas para verificar a temperatura, hoje auxilia na
agricultura, construcdes, prevencao de acidentes por meio de forgas da natureza e outras
funcbes de importancia igual ou superior. Assim como afirma SILVA et al. (2015, n.p)
“Um dos objetivos dessa ciéncia ¢ entender os processos fisicos € quimicos que
determinam o que ocorre na atmosfera, nas mais diversas escalas de espaco e de tempo”.
O que ressalta ainda mais a necessidade de compreenséo pelo individuo, ja que, € possivel

observar como todas as atividades acabam sendo impactadas.

Outra vertente que mostra o real significado do estudo, é a questdo ambiental, pois em
tempos onde essa indagacdo ganhou visibilidade total, a meteorologia, nos mostra como

é possivel monitorar e ter um controle de recursos essenciais para a continuidade da vida.

2.2 DIVULGACAO DE VIDEOS INFORMATIVOS NAS PLATAFORMAS
DIGITAIS

Se tratando de divulgacao de videos em plataformas digitais, 0 Youtube é o website com
0 maior numero de upload de conteido mundial, sem restricbes no quesito tema, 0 que
leva o publico a ser bem diversificado, e gracas a funcdo de relacionados, permite que as

pessoas conhecam novas vertentes dos assuntos buscados.

Com relacdo as partes mais técnicas, 0 mesmo disponibiliza diversos tipos de formatos
de visualizacédo, para todos os tipos de planos de internet, facilitando que os dados sejam

passados, de forma concreta, sem que aconteca perdas. Um dos fatos que tornou a



ferramenta famosa, é que diferentemente da televisdo, a informagéao é fornecida de forma

mais rapida e sem uma limitacdo de tempo, e com a possibilidade de retorno ao material.

Outras ferramentas, que auxiliam a divulgacéo e a propagacao de ideias, com as mesmas
caracteristicas aqui descritas, sdo as redes sociais, assim com o Facebook e o Instagram,
que também é onde podemos encontrar 0 maior nimero de pessoas possivel, e assim como
afirma PELLEGRINI et al. (2009, p.7) “[...] é consequéncia do grande envolvimento
social com as midias em geral, além de mudancas sociotécnicas e novas formas de
relacdes na sociedade”. O que se entende como uma forma de crescimento exponencial e

0 quanto é importante a integracdo com as empresas.

2.3 A LINGUAGEM NOS VIDEOS

A linguagem é um processo composto por um locutor, que € aquele que diz a instrucéo,
a mensagem, produzida pelo locutor, e o receptor, que recebe a mensagem, decodifica e
compreende. Independente da comunicacgdo ndo ser feita em tempo real, ou seja, o locutor
fale em periodo de tempo diferente do receptor, o fato da ideia ser arquivada, e poder ser
acessada a qualquer momento, traz mais clareza ao processo. Esse é 0 caso de topicos
compartilhados na internet, que podem tratar dos mais diversos temas, e trazerem
abordagens diferentes para 0 melhor estabelecimento entre o produtor de contetdo e seu
publico. Com uma linguagem propria, muitas as vezes sdo utilizados como fonte rapidas
de aprendizagem, e escolhidos ap6s avaliacdo de trés tdpicos: duracdo, facilidade no

entendimento e aspectos graficos, e segundo REZ (2016, p.40)

A democratizagdo dos meios digitais, a pulverizacéo tecnoldgica e o
avanco das redes sociais revelaram um novo perfil de consumidor,
muito mais heterogéneo e com um forte comportamento de pesquisa.

No quesito compreensdo, é importante ressaltar que apesar de ser uma tematica
meteoroldgica, e a mesma ser composta por termos com alta complexidade, aqui as
diferencas entre os formatos, podem coexistir sem interferéncia da outra pois, quando a
informacdo vai para a internet, ela passa por uma espécie de adaptacdo, ja que os proprios

consumidores buscam exatamente por isso.



3 MATERIAIS E METODOS

A proposta continua o trabalho de reconstrucdo do formato de divulgagcdo das
informacges no setor de Web TV, do Centro de Previsdo de Tempo e Estudos Climaticos
(CPTEC) pertencente ao Instituto de Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE), utilizando
o canal ja existente da plataforma digital Youtube e a criacdo das paginas nas redes sociais
Facebook e Instagram.

Utilizando técnicas para gerar uma configuracdo mais estimulante as visualiza¢fes entre
as pessoas conectadas, divulgar os programas diarios de previsdo, assim como criar
imagens, boletins, vinhetas, textos de carater explicativo, e responder questdes voltadas
as paginas sobre fendbmenos meteorolégicos. Para a execugdo dos mesmos empregar 0
uso dos softwares de edi¢cdo Canva, Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, Adobe After
Effects e Adobe Premiere, que, como citados anteriormente, ja séo disponibilizados pelo
departamento.

3.1 CANVA

A ferramenta canva € considerada de facil acesso, que busca ajudar com inspiracdes o
desenvolvimento de imagens para fins pessoais ou comerciais, podendo ser utilizada em
desktop e dispositivos moveis, sendo adaptando a diversas formatacdes e oferecendo

diversos templates para personalizacéo de acordo com o usuario.

Com este programa é desenvolvido a criacdo de imagens, que sdo inseridas como
thumbnail dos videos utilizados para o Youtube, figuras postadas na plataforma
Instagram, para divulgacdo de previsGes diarias, semanais, informativos, series e

ilustracGes de propaganda.

3.2 ADOBE ILLUSTRATOR

Adobe Illustrador € um software distribuido pela Adobe, focado em ilustracfes e contém
diversos designers, tendo como foco facil acesso para todos que buscam aprimorar e criar

imagens paras seus negocios, é distribuido em todas versGes operacionais.



Ferramenta essa utilizada para o desenvolvimento de edi¢cdes das imagens usadas

informativos, banners e folders de divulgacéo de cursos.

3.3 ADOBE PHOTOSHOP

Aplicativo completo que ajuda na correcdo e efeitos das imagens desejadas. Photoshop é
um programa bastante utilizado no mundo, pois contém bastante ferramentas que ajudam

desde simples projetos até os mais complexos.

Contendo pacotes com diversas opc¢Oes ajudando tanto os profissionais quanto os leigos
no assunto de formatacdo e design.

Esse software € usado para a edicdo de ilustragdes em 3D, formatacdo de imagens e

gravuras de exposicoes.

3.4 ADOBE AFTER EFFECTS

E uma ferramenta que contém efeitos visuais, utilizados para videos e animagc&o, contendo
uma gama de informacdes que facilitam na utilizacdo. Contém ferramentas que ajudam a
criagdo em curtos espacos de tempo, devido ao numero de informacdes que se encontra
dentro dele, contendo animacdes em Flash. Facilita o desenvolvimento e criagéo, tento
como apresentacdo um material de qualidade sem a necessidade de uma elaboracdo

complicada na hora da criacdo de um efeito visual.

Esse programa ajuda na criacdo de vinhetas e curtas, que sdo utilizadas nos videos

publicados no Youtube e Instagram.

3.5 ADOBE PREMIERE

O software premiere € considerado de nivel profissional, que utilizam recursos de
modelagem de filmagem. E um programa mantido pelo adobe que mantem informacdes
que auxiliam de formas simples para os usuarios que vao utilizar. Essa ferramenta é
diversificada e considerada completa pelo fato de encontrar nela ajuste de cores, recortes,

ajuste de foco e configuracdes de som. E destacada pela ampla disponibilidade de



informagdes como edigdes expandidas e padronizacdo de luz em diferentes ambientes de

videos.

E utilizada para a edigdo de videos, da reunido climatica e explicativos postado no
Youtube para a divulgagéo de videos meteoroldgicos.

3.6 INSTAGRAM

A plataforma Instagram é uma das mais conhecidas redes sociais, além de ser gratuita, a
partir dela o usuério tira fotos, gravam videos e compartilha com seus amigos. O
aplicativo oferece diversas ferramentas e efeitos para as pessoas que buscam fotos
alternativas e diversificadas, detalhes estes que vem atraindo cada vez mais a populacéo.
Tendo expansdo para sistemas moveis, foi adaptado também para desktop. Segundo
Lisboa; Freire, (2014, p.138)

O aplicativo Instagram se situa no delineamento de uma cultura da
mobilidade, a qual a sociedade se projeta paulatinamente. Uma cultura
que pressupde uma légica estética da incompletude, do instantaneo, do
nomadismo e, sobretudo, da fluidez imagética.

Para uma maior relacéo e interacdo entre nossos conteidos e 0s usuarios, foi criada uma
pagina, onde sdo postados no feed, informativos, series explicativas de temas
diversificados e previsdes semanais, também sdo exibidos diariamente nos stores
previsbes de tempo, e através do direct fornecido na plataforma ocorre uma melhor

comunicagdo com 0s usuarios que possuam davidas, mantendo um amplo contato.



Imagem 1: Instagram CPTEC

cptecinpe IEEEE -

151 publicagdes  3.560 seguidores 0 seguindo

wwiw.cptec.inpe.br

gabifurshimann, bruce.costa, damas brenda

EH PUBLICACOES

REVISAO
P

e PREVISAO

P
DE TEMPO DE TEMPO DE TEMPO

) SEMANA . E SEMANA
22/06/2020 ATE 28/06/2020 22/06/2020 ATE 28/06/2020 22/06/2020 ATE 28/06/2020

Fonte: CPTEC

3.7YOUTUBE

O website Youtube, é uma ferramenta que possibilita que usuarios possam ver videos
diversificados e compartilha-los com amigos, além de permitir que seja enviado na
plataforma videos de autoria prépria que podem ser visualizados no mundo inteiro. Seu
catalogo de conteudos audio visuais € bem abrangente, assim como, entretenimento,
videos aulas, documentérios, transmissdes ao vivo e videos informativos. Segundo
Burgess; Green, (2009, p.24)

E entendido de varios modos: como plataforma de distribuicdo que
pode popularizar em muito os produtos da midia comercial, desafiando
0 alcance promocional gue a midia de massa estd acostumada a
monopolizar e, a0 mesmo tempo, como uma plataforma para conteidos
criados por usuarios na qual desafios a cultura comercial popular podem
surgir, sejam eles servicos de noticias criados por usuarios ou formas
genéricas [..]

A criacdo da pagina mencionada anteriormente, foi feita em 2009, onde teve o intuito de
levar informacGes as pessoas de forma alternativa, nela é desenvolvido o “minuto do
tempo”, videos curtos onde o meteorologista, explica a previsdo de tempo, e por

consequéncia do projeto foram recriadas novas thumbnails para melhoria da visualizacao,



gravacdo e postagem de reunides climaticas que explicam como serd o trimestre em

relacdo ao tempo e ao clima, além de seminarios entre outros videos essenciais.

Imagem 2: Youtube CPTEC

CENTRO DE PREVISAO DE TEMPO E ESTUDOS CLIM

SAO DE TEMPO A SERVKC

@ Centro de Previsao de Tempo e Estudos Climaticos mscrmo O

INicIo vibeos PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE Q

Envios B REPRODUZIR TODOS

t Mmi DARA 10 EM
JIVAFORTE, FRIOE |y copre @ TONPONY CHOVAEFR ..
‘?E\“ll NA m\m S“ ““ “milS\l\“ N0 SULDO BMS\\ PI\RTE 0 S\mEW-

Previsio de tempo
30/06/2020 - Chuva forte, S570813020 - G fote . So706/5070  Nsta s segund.. Shi06 5070 Dnmmg o de.

sualizacdes -

Fonte: CPTEC

3.8 FACEBOOK

O Facebook ¢ considerado uma plataforma com mais interacdo de pessoas conectadas,
poder de troca de mensagens rapidas além de postagem, compartilnamento e curtidas de
publicacBes. No site é possivel criar grupos de acordo com seus interesses e necessidades,
conhecendo assim uma gama de pessoas que tenham a mesma combinacdo de ideais.
Disponivel em todos os tipos de aparelhos moveis e desktop, vem se atualizando para se
encaixar com a atualidade e continuar no topo de acessos. Segundo Massarolo;
Alvarenga, (2010, p.11)

A producéo colaborativa nas midias sociais comegou a tomar forma a
partir do encontro de duas forcas poderosas e aparentemente
antagonicas. De um lado, o barateamento dos custos de produgao e de
distribuicdo, o que permitiu ao consumidor apropriar-se dos conte(idos
produzidos, podendo arquiva-los ou remixa-los, para em seguida joga-
los de volta nas redes e de outro lado, os grandes conglomerados de
midia que dominam praticamente todos os setores do entretenimento
audiovisual.



Pensando na parte de divulgacao, utilizamos uma pagina no Facebook, como uma ponte
de ligacdo com as demais plataformas, com o objetivo de alcancar cada vez mais pessoas

com nossas informagdes.

Imagem 3: P4gina Facebook CPTEC

OFICIAL

Centro de Previséo
de Tempo e

Estudos Climaticos
Dinpe.cptec

Pagina inicial 1 Curtic | A Compartithar | +++ @ Enviar mensagem

Sobre

Fotos Fotos Comunidade Veer tudo
Previsio do Tempo

Videos

Aviso de Atencio - Risco do fenémeno adverso
Publicacdes

Comunidade l

Sobre Ver tudo

Fonte: CPTEC

3.9 GOTOMEETING

A ferramenta gotomeeting, € um servi¢co de hospedagem na web, que permite o usuario
encontrar outros por uma videoconferéncia, e realizarem, reunides, aulas em tempo real
com facil entendimento, sendo possivel o acesso de varias pessoas em uma mesma sala.
Além da disponibilidade por meio do desktop, ainda conta com aplicativo para todos

sistemas operacionais.

Esse software é utilizado, para fazer a gravacdo de seminarios educacionais, aulas de
convidados e webinars que sdo transmitidos ao vivo, tendo uma alta qualidade em sua
captacdo e compartilhamento da tela. Alguns videos realizados no sistema séo postados

no Youtube, para divulgacdo de determinados conteidos educacionais.



Imagem 4: Sala do GoToMeeting CPTEC

(v} GoToMeeting Hub

(=
REUNIOES ) .

. Sala de reuniao pessoal webtv cptec's Meeting
GITed  sotomeet me/cptec20 ID: 970-210-829
CONFIGUR..
B Copiar Convite # Editar Convite padrdo v
(¥] Criar Reunido
& Personalizar
Salas Unica Histérico

E] Fazer reunido agora webtv cptec's Meeting
Inicie uma reunido instantanea em segu
Ingresse na reunido pelo seu computadr, tablet ou smartphone.
https: /www.gotemeet me/cptec20

piq  BANCA

Y eptec20/banca2 Vocé também pode discar usando seu telefone para ingressar.
Brazil: 55 21 3500-3941

fy  DMD Cédigo de acesso: 970-210-829

Lo eptec20/dmd20

Esta & a primeira vez que vocé usa o GoToMeeting? Obtenha o aplicativo agora e fique preparado para sua primeira reunido:
et EPGMET https: /global.gotomeeting.com/install/97021082%
Lo eptec20/epgmet

Fonte: CPTEC

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Todas as plataformas, aqui ja citadas, oferecem ferramentas para auxiliar a monitorar o0s
dados postados, e como € um trabalho em continuidade, foi possivel observar a real
desenvoltura das divulgacbes e obter comparacdes e ndmeros, que nortearam a

continuidade do projeto.

4.1 COMPARATIVO FACEBOOK

Os dados apresentados, mostram as visualizacOes e interacdes, de dois periodos distintos,
onde o0 quadro da esquerda representa 0 processo ap0s seis meses dessa fase de

implementacdo e o da direita, a situacdo atual.

Ambos o0s cenarios, demonstram o crescimento dos quesitos citados anteriormente,
ressaltando o engajamento das pessoas que utilizam a rede social, para com as publicacdes

realizadas na pagina, ou seja, um maior grau de interacdo entre usuarios e postagens.
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Imagem 5: P4ginas de configuragdo do Facebook CPTEC

Informacoes Informacoes

Ultimos 28 dias : 3 de Jun — 30 de Junw Uttimos 28 dias : 24 de Jul - 20 de Ago ~

Pessoas 20,126 Pessoas 45,345

alcancadas alcancadas

Engajamentos 7,196 Engajamentos 12,020
com a publicacdo com a publicacdao

Curtidas na 220 Curtidas na 369
Pagina Pagina

Fonte: CPTEC

Ja na proxima imagem, é possivel observar a mudanca de contetidos publicados, onde a
demanda esté relacionada aos acontecimentos ligados ao tempo e ao clima do periodo, e
a assim como no caso anterior, o periodo de tempo tem como base, 0s seis primeiros
meses de processo e atualmente. Outro ponto de alta relevancia observado, foi 0 nimero

de acessos, mesmo o conteudo sendo publicado simultaneamente em duas plataformas.

Imagem 6: Paginas de configuracdo do Facebook CPTEC
Anterior

@

Fonte: CPTEC
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4.2 COMPARATIVO YOUTUBE

A pégina no Youtube, sendo a primeira a ser criada, antes mesmo do inicio do estudo, e

a principal plataforma de trabalho do setor, para a disponibilizacdo dos materiais

desenvolvidos, teve um continuo crescimento, tanto no numero de visualizagdes, tempo

de exibicdo e nimeros de inscritos.

I =

Seu canal

Anterti
Estatisticas do canal

s30 geral

Continue assim! Em Junho, vocé ganhou

584 inscrigoes e foi mais eficaz em / f
convencer espectadores a se / 4
inscreverem /

AIBA MAI

74,3 mil 1,6 mil ® +520 © $0,00

Atual

Arrasou! Seu canal recebeu aproximadamente o mesmo
numero de visualizagdes que o normal.

89,8 mil @ 22mil© +725© $0,00

Fonte: CPTEC

Imagem 7: Paginas de configuracdo do Youtube CPTEC

Em tempo real
B

22.507
11.405

el T

Ultimos 28 dias

Em tempo real
.
23.765

11.739

Na préxima imagem € possivel observar os cinco videos mais acessados, assim como a

duracdo média de visualizacdo de cada video e a média de porcentagem de visualizages.

A juncéo de tais informac6es, auxilia na tomada de decisao de topicos a serem abordados,

e a criacdo de abordagens para que pessoas além de acessar 0s videos, inscrevam-se no

canal, o que garante um alcance mais rapido e abrangente.
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Imagem 8: P4gina de demonstrativo de videos do Youtube CPTEC

e Centro de Previsdo de Tempo e Estudos Climaticos @

Video Origem do trafego Pais Idade do espectador

&

Total

Tempo e Clima com a Turminha CPTEC

Previsdo Climatica para Julho, Agosto e Setembro de 2020
Previsdo Climatica para Agosto, Setembro e Outubro de 2020
Previsdo de tempo 18/08/2020 - Temporais na Regido Sul

Previsdo Climatica para Junho, Julho e Agosto de 2020

oooooo g s

Previsdo de tempo 20/08/2020 - Forte declinio de temperatura em

L

COMPARAR (

Ultimos 28 dias

Género do espectador Data Origem dareceita Status da inscrigdo Mais -

Duragio média

Visualizagd da

es & visualizagdo
89.771 1:26 24,2%
17.229 1:34 458%

5.361 2:09 301

4655 52% 301 40,5%
4.050 4,5% 0:58 651%
3134 1:28 17,8%
2475 2,83 1:22 59,4%

Fonte: CPTEC

4.3 COMPARATIVO INSTAGRAM

Como uma das ultimas, ferramentas de divulgacdo, temos o Instagram, que desde o

momento da sua criacdo, demonstrou ser a plataforma de maior retorno por parte dos

visitantes do perfil, por ser uma rede social voltada exatamente para a postagens de

imagens, continuando com progressdes positivas como reposta ao estudo.

Bem como nas imagens anteriores, a figura da esquerda, representa resultados iniciais, e

da direita, os atuais.

Imagem 9: Paginas de demonstrativo de publicacdo do Instagram CPTEC

CONTEUDO ATIVIDADE

Visdo geral ()

12 publicagées e stories que vocé

compartilhou esta semana

Publicagoes

Ver tudo

Publicagdes do feed ordenadas pelo nimero de vezes que
foram visualizadas.

Viaw buidn

®

CONTEUDO ATIVIDADE PUBLICO

Visdo geral ()

11 publicagdes e stories que vocé
compartilhou esta semana

Publicagdes Ver tudo

Publicagdes do feed ordenadas pelo nimero de vezes que
foram visualizadas.

Criar publicagdo

A ® ® O @

Fonte: CPTEC
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O namero de seguidores, outro dado oferecido pela ferramenta, de uma forma geral se
manteve constante, o que ofereceu uma margem de seguranga no momento de execugao
das etapas. A seguir, a imagem segue 0 mesmo padréo de demonstragdo mencionado no

topico anterior.

Imagem 10: Paginas de detalhnamento de seguidores do Instagram CPTEC

PUBLICO CONTEUDO ATIVIDADE PUBLICO
3.760 seguidores
3.587 seguidores 19 vs. ag 10 14
Crescimento (O Ver publicagdes
Crescimento () Ver publicagdes Geral 49

Geral 12

A QA ® O ©@€ h ® ® <O @

Fonte: CPTEC
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5 CONCLUSAO

A producdo de conteudo para as diversas plataformas digitais, com foco em uma difusao
de informacGes de qualidade, é um processo que envolve estratégias que englobem tanto
0 tema, quanto aspectos sociais daquele determinado periodo.

O primeiro item, é sem dlvidas, 0 de maior importancia, ja que assuntos relativos ao
tempo e ao clima, podem trazer opinides diversas para algumas pessoas, e extinguir parte
das davidas que impedem o crescimento e a popularizacdo de dados cientificos, é um dos
resultados observados ao fazer a transmissdo correta dos mesmos. J& o segundo ponto,
mencionado anteriormente, visa a inser¢do de objetos em foco nas midias, afim de

mesclar os dois e formar um conjunto Unico de dados acessivel e de propriedade.

O desenvolvimento do projeto ocorreu de forma linear, com resultados positivos e
analises significativas para proximas tomadas de decisdes, evidenciando detalhes que
juntos formam o perfil das pessoas que seguem nossas paginas, o que possibilita uma

nova gama de perspectivas.
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