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RESUMO

O setor de Divulgagdo de Produtos Meteorolégicos do Centro de Previsdo de Tempo e Estudos Climaticos
(CPTEC) no Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE) é responsavel pela gravagdo e edi¢do diaria
de videos de previsdo de tempo e explicativos sobre fenomenos naturais, além da disponibilizagdo destes
na internet através do site do CPTEC. O objetivo desse trabalho € identificar as melhores estratégias para a
divulgacdo dos videos explicativos relacionados a fenbmenos meteorolégicos. Para maior precisdo dos
resultados obtidos, foram feitas coletas de dados com o auxilio da ferramenta Google Analytics, tornando
possivel identificar o comportamento dos telespectadores e entdo tragar um perfil, buscando medidas para

a melhor qualificacdo e sucesso do trabalho.



1 INTRODUCAO

A internet é uma ferramenta que possibilita a disseminacdo e o acesso a informagbes de forma
extremamente rapido, além de permitir uma abordagem de aproximacdo com o publico-alvo de uma
maneira muito mais eficiente, diminuindo em tempo e distancia o conteido do usuario.

Os videos produzidos pela DPM relacionados a previsdo e a fendmenos meteoroldgicos sdo apresentados
por profissionais de meteorologia, que buscam anunciar as informacfes necessarias de maneira clara e
objetiva em um curto espaco de tempo.

Tendo inicio em agosto de 2014, este trabalho fez um estudo sobre o comportamento dos usuarios dos
produtos da DPM, identificando padrdes de interacdo com as midias, a fim de adaptar do melhor modo as
publicacdes e colaborar com a necessidade do usuario e o produto.

Em busca de uma melhor divulgacdo deste contetdo, este trabalho apresenta um estudo sobre o
comportamento dos usuarios, e buscou indicar melhorias a serem feitas pela equipe nos videos
explicativos relacionados a fendmenos meteoroldgicos e seus meios de divulgacéo, a fim de ampliar a

disseminag&o do contetdo por meio da internet.

2 DESENVOLVIMENTO

2.2 Divulgacédo de Produtos Meteorolégicos.

A DPM possui equipamentos dedicados a todas as gravagOes pertinentes ao setor. Existem cémeras
filmadoras, microfones, mesa de som e computadores com softwares de edicdo e tratamento de audio e
imagem e para a publicacdo dos produtos.

Sendo a equipe constituida no maximo por 4 pessoas, e responsavel por todas as ordens de servicos de

filmagens, edigdo e expansdo dos arquivos.

2.2.1 Videos Explicativos:

Os videos explicativos sdo apresentados por um meteorologista pré-selecionado que tem por objetivo
explicar o tema abordado durante a apresentacdo de forma direta e objetiva em um curto espaco de tempo.
O meteorologista faz uso de animacdes para a melhor demonstragdo do fenémeno, exemplificando junto a

apresentagdo 0 que acontece.



Apbs a gravacdo os videos passam por edi¢cdes e posteriormente sdo publicados na pagina web do
CPTEC/INPE - (http://www.cptec.inpe.br/) para acesso publico.

2.2.2 Edicéo e postagem

As gravagOes feitas passam por cortes, redimensionamento e tratamento de audio com o auxilio de
softwares de criacdo e edicdo de imagem e criacdo de graficos em movimento e efeitos visuais, onde estas
edicbes sdo executadas em uma ilha de edicdo localizada na prépria sala da DPM. Apds concluidas

passam por conversdes de formato quando necessario e sao postadas na pagina dos videos online.

3 DIVULGACAO DOS VIDEOS

3.1 Videos Online:

A pégina oficial dos videos online fica no site do CPTEC/INPE, onde sdo disponibilizados todos os videos
produzidos pela DPM, sendo, exclusivamente, onde ficam os videos explicativos sobre fenbmenos

meteoroldgicos, tornando centralizado a distribui¢do do contetdo.

3.2 Os meios de divulgacéo:

A disseminacdo de conteido na internet é vasta e por vezes se perde nas diversas plataformas disponiveis
que acarretam na dispersédo de foco e busca, porém com base em pesquisas foram selecionadas 3 possiveis

solucbes para melhor a disseminacdo dos videos.

3.2.1 YouTube:

E um site de compartilhamento de videos, que foi criado com uma ideia semelhante a televisdo, onde vocé
produz e/ou transmite um tipo de contetdo. Estes conteiidos ficam disponiveis para qualquer pessoa que
queira ter acesso a0 mesmo, podendo ser compartilhados em outros meios, serem comentados, dados
como favoritos, ser separados por playlists e por contabilizarem os nimeros de views podem levar o
conteido a pégina principal tornando um pequeno contetdo em um dos mais comentados, visualizados e

conhecidos do momento.

3.2.2 Redes sociais:



As redes sociais vém com a proposta de conectar pessoas e fazer com que elas se relacionem de diversas
formas, seja foto, video, bate papo privado ou comentarios abertos de uma forma nédo hierarquica. Para o
trabalho em questdo seria importante dois tipos de rede, as de relacionamento e as profissionais. Ambas
permitem a auto geragdo, o compartilhamento e intensificagdo de contetdo.

Para comprovar que o uso das redes se tornou parte do cotidiano do cidadao foi feita uma pesquisa para
descobrir a porcentagem de pessoas que acessam alguma rede social logo que acorda. Esta pesquisa foi
realizada por meio digital e capturou respostas de 30 pessoas de diversos cantos do estado, e o resultado

encontra-se abaixo:

ACESSO MATINAL AS REDES SOCIAIS
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Figura 1 — Acesso matinal as redes sociais.
Fonte: MESQUITA, 2015

Das respostas obtidas, 77% das pessoas diz que acessa pelo menos uma rede social logo que acorda, 0 que
torna isso parte da rotina atual da sociedade, e tendo tendéncia a aumentar com o decorrer do tempo,
modificando nossa posicéo frente a esses meios, além de estar sendo usada cada vez mais para marketing
de grandes empresas. Sabe-se também que os acessos vém de diversos meios, sejam aparelhos celulares,
computadores de mao ou desktops tornando-se considerada indispensavel o uso das mesmas para

proximidade aos usuarios.

3.2.3SEO:

Search Engine Optimization consiste na otimizacao para mecanismos de pesquisas, visa potencializar e

melhorar o posicionamento nas paginas de resultados de sites de pesquisa. E uma pratica usada na



programagcdo do site, como planejar as estruturas das URLS, fazer uso de meta tags, implementar praticas
de navegabilidade, entre outros. A Google criou um Guia Google para Iniciantes — Otimizagéo de sites
para Mecanismos de Pesquisa (SEO) contendo algumas explicacdes sobre o tema que auxiliam na hora de
identificar pontos e executar a implementag&o.

A fim de averiguar se os sites que estdo no topo da lista das paginas de pesquisas sao realmente acessados

foi feita uma pesquisa e abaixo demonstra-se o resultado.

ACESSO AOS PRIMEIROS LINKS DO GOOGLE
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Figura 2 — Acesso aos primeiros links do google.
Fonte: MESQUITA, 2015

De todos os entrevistados 83% disse confiar e acessar por ordem de resultados os links dados, o que prova
gue o uso de SEO pode ser extremamente vantajoso.

A Alcdigital publicou alguns motivos pelo qual SEO é vantajoso, mostrando que sites otimizados ficam
mais rapidos, leves e permitem maior navegabilidade; o uso é mais econdmico e eficiente na forma de
atingir clientes potenciais, possui um indice de conversdo dezenas de vezes superior quando comparado a

banners e torna as visitas qualitativas.

4 CONCLUSAO
Estar presente na internet ndo é somente ter um link de conexdo e expor algum tipo de material, é
importante pensar além somente do contetdo, é necessario elaborar estratégias para que cada vez mais

este contetido seja alvo de busca, seja considerado confiavel e esteja realmente a vista do interessado. A



disponibilizacdo dos videos explicativos sobre fendmenos meteorolégicos em uma playlist do préprio
canal do CPTEC/INPE no YouTube é um ponto relevante que auxiliard a melhor disseminacdo do
contetido e em conjunto com o uso de redes sociais que estdo cotidianamente na vida dos usuarios, sejam
de relacionamento ou profissionais acarretara provavelmente em um ndmero muito maior de acessos.
Sendo essas, duas alternativas, que podem e devem caminhar paralelamente conclui-se que é uma
metodologia com grandes chances de sucesso na difusdo do contetdo.

Por fim pode-se fazer uso da técnica SEO, que otimizard a pesquisa relacionada ndo somente aos videos

explicativos, mas também a todo o site do CPTEC/INPE.



